UNIVERSITA’ DEL SALENTO

FACOLTA’ DI LETTERE E FILOSOFIA

CORSI DI STUDIO DI SCIENZE DELLA COMUNICAZIONE E SCRITTURE GIORNALISTICHE

CREATIVITY DAY 

      Considerato l’alto numero di prodotti multimediali di buon livello che gli studenti dei nostri corsi realizzano annualmente nell’ambito delle attività curricolari o anche extracurricolari, il Consiglio Didattico delibera di istituire una giornata di presentazione pubblica dei loro manufatti creativi, approvando il seguente:

REGOLAMENTO

1. Con cadenza annuale, il primo giorno in cui iniziano le attività didattiche ordinarie, verranno premiati i migliori prodotti degli studenti afferenti alle due classi della LT e della LM.

2. Per prodotti s’intendono elaborati multimediali, testuali, scritture giornalistiche, brevi cortometraggi, e ogni altro format creativo.

3. Una Commissione interna al CD, di cui faranno parte un Professore per ciascun ambito disciplinare tra quelli presenti nelle classi di studio  e il Presidente del CD, per non più di cinque membri interni, valuterà i prodotti pervenuti.

4. La Commissione fisserà una graduatoria di merito. Il giudizio della Commissione è insindacabile.

5. Gli elaborati dovranno pervenire con le modalità più avanti indicate, che fanno parte integrante del presente Regolamento. 

6. I primi cinque studenti classificati riceveranno un attestato di merito, un numero di accrediti universitari fissati dalla commissione e borse di studio per importi annualmente disponibili sulla base di contributi interni o esterni all’Ateneo. I loro prodotti verranno resi pubblici nel sito del Corso.

7. L’iniziativa verrà pubblicizzata presso gli Enti Locali, la Camera di Commercio, l’Assindustria e i principali Istituti di Credito operanti nel territorio salentino. 

8. Dei vincitori e dei rispettivi Enti sponsorizzatori dell’iniziativa verrà data informazione a mezzo stampa. 

MODALITA' DI ISCRIZIONE

1. Ogni concorrente potrà partecipare con un massimo di 2 elaborati.
2. Ogni elaborato dovrà pervenire in 2 copie, una delle quali originale,  intestando alla Presidenza del Corso nei tempi previsti nel bando.

 Dovranno essere chiaramente indicati: cognome e nome dell’Autore, numero di matricola,  titolo dell’elaborato, anno di realizzazione, classe di appartenenza; recapito telefonico e di posta elettronica. 

3. Per gli elaborati multimediali ed i cortometraggi deve essere allegato un CD contenente il materiale utilizzato per la realizzazione:  immagini, brani musicali, videoclip o altro,  con indicazione per ognuno di precisi riferimenti come:  

- autore / titolo brano / esecutore  (per  brani musicali)

- autore/ titolo dell’opera/ collocazione  (per dipinti o disegni).

I prodotti dovranno essere codificati in un formato di uscita standard leggibile con almeno uno dei più diffusi reader in commercio, o in qualsiasi altro formato accludendo il codec appropriato usato. 

4. La scheda d'iscrizione (una per ogni elaborato inviato), da scaricare dal sito www. scienzecomunicazioneunile.it nello specifico link “concorsi”, dovrà essere chiaramente e debitamente firmata in originale (pena l'esclusione dal concorso) e inviata insieme all’altra documentazione. 

5. Il plico (con le 2 copie di ciascun elaborato concorrente, le relative schede d'iscrizione ed il materiale informativo richiesto) può essere consegnato a mano alla Segreteria del Consiglio Didattico entro e non oltre le ore 12 del 30 luglio 2008. 

6. Chi opta per la spedizione postale invierà il plico con posta ordinaria, prioritaria o raccomandata semplice, senza ricevuta di ritorno. Per la data di partenza farà fede il timbro postale.
Il plico va indirizzato alla Segreteria del Consiglio Didattico di Scienze della Comunicazione, via Stampacchia, Palazzo Parlangéli / 73100 Lecce. 

Le spese di spedizione sono a carico dei partecipanti. I plichi tassati saranno rifiutati. 

7. Il mittente dichiara di essere titolare di tutti i diritti di utilizzazione dell'opera stessa e che i contenuti della stessa non violano le leggi vigenti. 

(approvato all’unanimità nel Consiglio Didattico del 15 aprile 2008)

